EDUKACIA CLOVEKA
- PROBLEMY A VYZVY PRE 21. STOROCIE

KOMPETENCJE MEDIALNE JAKO STRATEGICZNE
| KLUCZOWE KOMPETENCJE KAZDEGO CZLOWIEKA
W SPOLECZENSTWIE INFORMACYJNYM, MEDIALNYM,
SIECIOWYM

JANUSZ MIASO

Streszczenie: Swiat, spoteczenstwo, cztowiek - wszystko zmienia si¢ na naszych oczach w tempie zawrotnym,
sa nawet chwile, ze tracimy orientacj¢ w tym szalonym tempie zmian. Analiz i diagnoz mozna by przywolywac
W nieskonczonos$¢ i znéw po raz kolejny dozna¢ szoku informacyjnego. Jednak zadaniem pedagogiki, jak zadnej
innej dyscypliny naukowej, jest nie traci¢ zdrowego rozsadku i nadziei, bo przeciez w centrum zainteresowan,
tej dyscypliny naukowej jest zywy czlowiek, w wymiarze indywidualnym i spotecznym; zywy czlowiek w jego
permanentnym podazaniu w strong bycia lepszym, szlachetniejszym, madrzejszym, a wigc ciagle ,,w gore”. Ten
cztowiek, dzi$§ szczegdlnie jest ,,homo mediens”, a wigc pod potgzng presja medidow, co jest tez powtarzane dzis
w nieskonczono$¢é. Musimy, jako pedagodzy, w imi¢ nadziei, mie¢ pomyst na radzenie sobie z potega mediow,
aby cztowiek umiat by¢ ,,ponad”, a nie ,,pod”. Zdaniem autora, jedna, z super istotnych kwestii, dla pedagogiki
permanentnej ratujacej czlowieka przed degradacja w $wiecie potegi medidw, jest ksztattowanie kompetencji
medialnych kazdego czlowieka, niezaleznie od wieku, od dziecka az po seniora. Ksztaltowanie kompetencji
medialnych, to najkrocej rzecz ujmujac — przygotowanie kazdego cztowiecka do $wiadomego, krytycznego i
warto$ciujacego odbioru i wspoitworzenia mediow. Na tym jednak, zdaniem autora, rzecz si¢ nie konczy, chodzi
takze o zwickszanie i indukowanie w czlowieku poczucia wlasnej wartosci, aby byl §wiadom, ze zawsze jest
cenniejszy od kazdej, nawet najlepszej maszyny, tu za$§ z pomoca przychodzi personalizm systemowy,
podpowiadajacy niezwykla wartos¢ czlowieka jako osoby i spoteczenstwa jako wspdlnoty osob. Zapraszam
gorgco do tekstu, ktorego pragnieniem jest wzmacnianie kompetencje medialnych cztowieka jako osoby i
spoteczenstwa jako wspolnoty osob w kontekscie potegi nowych mediow.

Stowa kluczowe: nowe media, kompetencje medialne, edukacja permanentna, personalizm systemowy.

Abstract: The world, the society, the man — we are facing the rapid change of all these. There are even moments
that we get disoriented by these hectic changes. There are numerous analyses and diagnoses which we can quote
and which would provoke our information shock. However, it is the pedagogy sole task not to lose common
sense and hope as the core of its interests it is the living man in both individual and social aspect; the living man
in his permanent search for being better, more noble and wiser. This man is today perceived especially as ‘homo
mediens’ which means being under great media pressure what is also repeated ad infinitum. As pedagogues, we
have to in the name of hope, have an idea to cope with the power of media so that the man could be “above” and
not “below”. The author believes that one of the crucial matters for permanent pedagogy which saves the man
from demotion in the world of media power, is to shape the media competence of each individual regardless of
age, from the child to the elderly. Shaping the media competence, in a nutshell, - means to prepare every person
for an aware, active and evaluative reception and co-creation of the media. But the process, as the author
believes, does not stop there. It is also important to enhance and induce in the man the sense of self dignity so
that he is aware that he is always more precious than any, even the most advanced, machine. The system
personalism comes with help in this point which suggests unusual human value as that of a person and of the
society as the community of persons. The article is mentioned to reinforce the media competence of the man
perceived as an individual person and of the society perceived as the community of persons in the context of the
new media power.

Key words: new media, media competence, permanent education, system personalism.
Wprowadzenie

Wielce dostojny nestor pedagogiki profesor Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu Heliodor
Muszynski w jednym z najnowszych artykutow bardzo znamiennie podkresla ogromng skale ,przesunigcia”
standardowego srodowiska zycia czlowieka, z przestrzeni realnej w przestrzen medialng. Artkut jest tym bardziej
istotny, iz napisany jest przez czlowieka, ktory cate Zycie poswigcit pedagogice, mozna by rzec, twardo
stapajacej po ziemi. Profesor stwierdza, iz ,,0to ludzie zaczynaja coraz bardziej zy¢ w nowym $wiecie, Swiecie
zarazem globalnym i kreowanym przez media. Oznacza to nieustanng i coraz bardziej dominujaca rol¢ mediow
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jako posrednika miedzy realnym $wiatem a cztowiekiem jako podmiotem odbierajacym i przezywajacym $wiat.
Nie pozostaje to bez znaczenia dla codziennej dziatalnosci ludzi. Podstawowe zalozenia kognitywizmu, w mysl
ktérego ludzie dziataja nie wedlug tego, w jakim $wiecie zyja, lecz wedhug tego, jak go widza, wymaga dzi§
istotnego dopehnienia: ludzie widza nie taki §wiat, jakiego bezposrednio doswiadczaja, lecz w znacznej mierze,
taki, jaki zostaje im ukazany. Ten tak widziany, swiat podlega wprawdzie niebywatemu rozszerzeniu, ale
zarazem jego obraz jest zawsze jako$ filtrowany, aby nie powiedzie¢: preparowany — przez media wtasnie. Nie
pozostaje to, oczywiscie, bez wplywu na sposéb doswiadczania codziennoéci. Coraz wigcej miejsca w Zyciu
ludzi zajmujg problemy i sprawy umieszczone w $wiecie, jaki odnajduja, odczytuja i przezywaja pod wptywem
tego, co znajduja na ckranie telewizora, komputera czy w telefonic komdérkowym. Nierzadko zreszta ten
wirtualny $wiat jest ucieczka od tego, czego do§wiadczaja w zyciu”. (Muszynski, 2012, s. 40)

Nowa perspektywa...

Przywolany we wprowadzeniu fragment artykulu profesora Muszynskiego inspiruje do regularnego i
ciggle wnikliwszego analizowania sytuacji spotecznej i wyciagania wnioskéw. Swiat nowych mediéw, bo tak
coraz czgéciej bywaja nazywane z wielu wzgledow (zob. Lister, Dovey, Giddings, Grant, Kelly, 2009), tworzy
takze nowa rzeczywisto§¢ spoleczna, moéwimy o spoteczenstwie informacyjnym, bo podstawa jest informacja;
medialnym, bo media to nowa technologia i nowy sposob gospodarki informacjg oraz sieciowym, bo
multiplikacja mediow tworzy GSI — globalng sie¢ informacyjng, gdzie skala przeptywu informacji wszelakiej
jest pordownywalna metaforycznie z siecig rzek i mérz na catym §wiecie. Wielu znawcow tematu podkresla
radykalna inno$¢ sytuacji, z ktorg do tej pory ludzko$é si¢ nie spotkata, jednym z przyktadow, powtarzanych
juz jak mantra w nieskonczono$¢ jest, iz szkota stracita monopol na wiedzg, a uczen z ogromna iloscia
informacji moze si¢ spokojnie spotka¢ poza szkotg. Przyktady tego typu mozna by mnozy¢, dlatego tez analiz
spotecznych jest juz takze bardzo duzo, ale pewnie jeszcze ciggle mato, bo sytuacja jednak ciggle wyrywa nam
si¢ spod kontroli. Profesor Jacek Pyzalski, badacz agresji elektronicznej wsrdd dzieci i miodziezy, zauwaza,
moim zdaniem trafnie, iz pytan w kwestii oddziatywan mediéw jest ciagle wigcej niz odpowiedzi (Pyzalski,
2011, s. 10) a jednym z najczeSciej powtarzanych termindw wokot charakterystyk nowych mediéw i nowego
spoteczenstwa, jest termin ambiwalencja, czyli oczywiscie ogromna skala pluséw, ale takze ogromna skala
minusoéw.

Inspirujace stwierdzenia i niezwykle trafng charakterystyke spoteczenstwa medialnego, posrod
oczywiscie wielu innych dobrych charakterystyk, podpowiada socjolog profesor UJ Tomasz Goban — Klas. Nasz
ekspert stwierdza, iz tak mocno jesteSmy przyzwyczajeni do medidw, iz nie odczuwamy sztucznos$ci rozmowy
telefonicznej, czy e-maila czy telewizyjnego talk-showu. | tak jak — wedle McLuhana — ryba nie dostrzega wody,
tak cztowiek dzisiejszy nie zdaje sobie sprawy, w jakim stopniu zalezy od immersji w $rodowisku medialnym.
Nie mylimy wprawdzie filmu z rzeczywistoscia, nie zawsze ulegamy reklamie, ale wchtaniamy ukryte w nich
przekazy. Nic co medialne, nie jest nam obce, konkluduje bardzo znamiennie Profesor.

Charakterystyka spoteczenstwa medialnego Tomasza Gobana — Klasa jest moim zdaniem o tyle bardzo wazna i
wyzwalajaca w nas refleksje, iz ten proces mediatyzacji spoleczenstwa i cztowieka naprawde si¢ dokonuje z
ogromng sita na naszych oczach. Spoleczenstwo medialne jest zatem:

- spoteczenstwem, w ktorym migdzyludzkie kontakty i stosunki w przewazajacym stopniu majg

charakter zaposredniczony, medialny;

- spoteczenstwem, w ktorym media tworzg (produkuja) swoistg rzeczywisto$¢ wirtualng, kulturg

medialna;

- spoteczenstwem, w ktorym infrastruktura medialna, a w szczego6lnosci telekomunikacyjna jest
podstawg sieci i obiegéw informacyjnych o réznej skali (od lokalnej do globalnej), zasadniczych dla
skutecznych dziatan i kontaktéw jednostkowych i organizacyjnych we wszystkich sferach zycia;

- spoteczenstwem, w ktorym niemal wszelkie dziatania ludzkie sa wspomagane przez techniki medialno
— informacyjne;

- spoteczenstwem, w ktorym przemysty medialne sg istotnym elementem gospodarki i zatrudnienia;

- spoteczenstwem, w ktorym wiekszo$§¢ produktu narodowego brutto powstaje w ramach szeroko
rozumianego sektora ustug informacyjnych, telekomunikacyjnych i medialnych;

- spoteczenstwem, w ktorym informacja, wiedza i kultura s3 podstawowymi czynnikami wytworczymi,
sg kategorig ekonomiczng (towarem), produkcja oraz obieg wiedzy i informacji ma charakter dziatalnos$ci
gospodarczej, rozwdj spoteczny opiera si¢ na wykorzystaniu teleinformatyki (Goban — Klas, 2008, s.
295).

Ta wielowymiarowa analiza, pokazuje jak ogromna silg sg i ciagle jeszcze wigkszg si¢ stajg - media, ktore
nieustannie transformujg si¢ 1 multiplikuja, sg ciagle technologicznie bardziej skomplikowane i ciggle bardziej
przyciagaja cztowieka i stawiam tez¢ — moze tez zmieniaja cztowieka i spoleczenstwo? Sprawa pewna jest, iz
indukuja w nim jeszcze wigksza potrzebe kompetencji medialnych, o czym nieco pdzniej. Pojawia si¢ dzi$
stwierdzenie okres$lajace media jako ,,nowe media”, albo jeszcze dosadniej jako ,,nowe nowe media”, warto wigc
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cho¢ na krétka chwilg zatrzymac si¢ przy tych nowych mediach. Grupa ekspertow, autorow eksperckiego
obszernego podregcznika zatytulowanego wiasnie ,,nowe media”, stwierdza, iz termin nowe media, zyskat tak
duza popularno$¢ dzieki swej praktycznej wszechstronno$ci. Za ceng generalizacji i podtekstow ideologicznych
pozwala on unikngé¢ zawezania znaczenia w przeciwienstwie do niektdorych wyrazen stosowanych z nim
zamiennie. W odr6znieniu od przymiotnikéw ,.cyfrowe”, czy ,.elektroniczne”, nie ktadzie on nacisku na sama
definicje formalng i techniczng; nie zwraca tez uwagi na jednostkowa, niezbyt tratnie uchwycong i dyskusyjna
wlasciwos$é, tak jak termin ,media interaktywne”; i wreszcie nie ogranicza desygnatu do jednego rodzaju
urzadzen i praktyk, jak wyrazenie ,.komunikowanie si¢ za posrednictwem komputera”. Dlatego tez, uzywajac
terminu ,,nowe media”, jedni moga mie¢ na mysli okreslong rzecz (na przyktad Internet), inni natomiast moga
mysle¢ o czym$ zupetlnie innym (telewizji cyfrowej, nowych sposobach wizualizacji ciala, $rodowisku
wirtualnym, grze komputerowej czy blogu). Termin ten jest bowiem powszechnie uzywany w odniesieniu do
calego szeregu roznych zjawisk. Stosujac go, nadajemy status medium tej rzeczy, ktora mamy na mysli, a
jednoczesnie korzystamy z efektownych konotacji, jakie niesie z soba pojecie nowosci. Termin ten ma zatem
raczej wydzwick kulturowy i nie jest wylacznie waskim okresleniem technicznym czy specjalistycznym.
Oznacza zatem m.in. pewne bardzo ciekawe kwestie z obszaru szeroko pojetej kultury:

- nowe doswiadczenie tekstualne: nowe rodzaje form gatunkowych i tekstualnych, rozrywki,
przyjemnosci i wzorcow konsumpcji medialnej (gry komputerowe, symulacje, kino efektéw specjalnych);

- nowe sposoby reprezentacji $wiata: media, ktore dostarczaja nowych mozliwosci i do§wiadczen pod
wzgledem reprezentacji w sposob nie zawsze dos¢ jasno zdefiniowany (immersyjne srodowiska
wirtualne, interaktywne multimedia ekranowe);

- nowe relacje pomiedzy podmiotami (uzytkownikami i konsumentami) oraz technologiami
medialnymi: nowe sposoby uzytkowania i odbioru obrazu oraz mediéw komunikacyjnych w codziennym
zyciu oraz nowe znaczenia nadawane technologiom medialnym;

- nowe doswiadczanie relacji pomiedzy cielesnos$cia, tozsamoscig i spolecznoscig: zmiany w
osobistym i spolecznym doswiadczaniu czasu, przestrzeni i miejsca (zard0wno w skali lokalnej, jak i
globalnej), majace wplyw na sposob, w jaki odbieramy samych siebie i jak postrzegamy swoje miejsce w
Swiecie;

- nowe koncepcje relacji ciala biologicznego do mediéow technologicznych: kwestionowanie tradycji
rozgraniczen pomigdzy tym, co ludzkie, co sztuczne, naturg a technika, ciatem a (mediami jako)
technologicznymi protezami, $wiatem rzeczywistym a wirtualnym;

- nowe wzorce organizacji i produkcji: globalne przesunigcia i integracje w kulturze i gospodarce
medialnej, przemys$le medialnym, dostgpie do mediow, a takze wiasno$ci, kontroli i regulacji mediow.
(Lister, Dovey, Giddings, Grant, Kelly, 2009, s. 19 - 21).

Nowa sytuacja szkolna rozlewajaca si¢ na proces uczenia permanentnego — wyzwania, szanse i trudnosci

W konteks$cie nowych mediéw, nowej rzeczywistosci spolecznej, mamy takze do czynienia z nowsa
sytuacja szkolna, ktora takze mozna probowac charakteryzowac na rézne sposoby. Zatrzymajmy si¢ na chwile,
przy kwestiach zasadniczych.

Po pierwsze, wspolczesny uczen ma nieograniczony dostep do bogatych zrédel informacji poza
nauczycielem i szkotg, dostep niezalezny od nauczyciela i znajdujacy si¢ poza jego kontrolg.

Po drugie, wspoétczesny uczen nie musi obcigza¢ pamieci wiadomo$ciami ,,na cate zycie”, bo zawsze
bedzie dysponowat technicznymi magazynami pamigci; wobec coraz bardziej doskonatych technik gromadzenia,
przechowywania i udostgpniania wiedzy. Traci wigc znaczenie nauczanie nastawione na zapamigtywanie
informacji. Znaczenia nabiera natomiast umiej¢tnos¢ operatywnego korzystania z technicznych zrodet wiedzy.

Po trzecie, nieograniczony dostep do wiedzy pozwala wykorzystywac ja pod wptywem réznego rodzaju
potrzeb praktycznych i poznawczych, a nie dla urzeczywistnienia jakiego§ uniwersalnego modelu
»wyksztatcenia” rozumianego jako erudycja w poszczegélnych dziedzinach nauki. Traci wigc sens nauczanie
rozumiane jako przyswajanie poszczegélnych dziedzin wiedzy wedtug tradycyjnej systematyzacji nauk.

Po czwarte, niezwykle szybko dokonujacy si¢ postgp w $wiecie medialnym jest tatwiej i szybciej
przyswajany przez pokolenia miodsze. Powstaje wskutek tego zjawisko przewagi kompetencyjnej dzieci i
mlodziezy nad dorostymi, a wigc takze ucznia nad nauczycielem. Mozna zasadnie przyjac, ze mtode pokolenia
beda zawsze wyprzedzac starsze w umiejetnosci obracania si¢ w Swiecie medialnym.

Po piate, $wiat medialny i wytwarzana przez niego ,,cyberprzestrzen” staje si¢ sfera, w ktoérej toczy si¢
spora czg$¢ zycia wspdlczesnych dzieci i mlodziezy. Jest to odrebny §wiat doznan, stosunkéw i spetniania sig,
uczestnictwo w ktérym nie tylko angazuje poznawczo, wolicjonalnie i uczuciowo, ale zostaje wyobcowane ze
$wiata dorostych. Jest to czesto $wiat bardziej emocjonalnie i poznawczo angazujacy niz realny swiat stosunkow
migdzyludzkich. Wspodtczesna szkota tworzy wige srodowisko spoteczne tylko czeSciowo objete wlasnymi
mozliwo$ciami organizacji i otwierajace przed uczniami jakie§ pociggajace mozliwosci angazowania si¢ W jej
zycie.
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Po szoste, wspolczesny uczen ma nieograniczone mozliwosci: nawigzywania kontaktow miedzyludzkich,
wymiany pogladow, szerzenia opinii, budowania porozumien, taczenia si¢ pod okre§lonymi ideami, tworzenia
zwigzkoéw 1 budowania struktur spolecznych czgsto przekraczajacych granice wlasnego srodowiska czy kraju, a
nawet kontynentu. Otwiera si¢ nigdy dotad niespotykana mozliwo$é tworzenia si¢ ruchéw spolecznych w
niezwykle szerokim $wiecie (Muszynski, 2012, s. 42 — 44).

Podsumowujac przedstawiong powyzej ogromng skale zmian zwigzanych z edukacja, profesor Heliodor
Muszynski, konstatuje, iz wobec powyzszego ujawnia si¢ z calg jaskrawoscig nicadekwatno$¢ wspotczesnego
modelu edukacji do warunkow, w jakich instytucja ta si¢ znalazta. Dlatego tez, dla szkoty, a takze dla szeroko
pojetej edukacji, oznacza to konieczno$¢ stanigcia wobec alternatywy, ktorej si¢ nie da zlekcewazy¢, ani omingé
— albo szkota wyjdzie tym zmianom naprzeciw i dostosuje swoja dzialalno$¢ do warunkow zycia oraz
funkcjonowania w spoteczenstwie medialnym, albo stanie si¢ instytucja o coraz mniejszym znaczeniu w
zapewnianiu kulturowej ciaglosci zycia spolecznego, ale takze rozwoju i postgpu spolecznego. Zarazem
przestanie by¢ instytucja utatwiajaca dorastajacym jednostkom bezkolizyjne uczestnictwo spoleczne, osobisty
rozwdj i pomyslng samorealizacje. (Muszynski, 2012, s. 44).

Kompetencje medialne jako strategiczne kompetencje kazdego cztowieka w XXI wieku

Wobec potgznej skali przemian w otaczajagcym nas $wiecie, przemian napedzanych jednak przede
wszystkim technologiami informacyjno — komunikacyjnymi, ktore majg swoje konsekwencje w potedze
mediéw, na co obszernie zwrdciliSmy uwage w punktach wczeéniejszych, nalezy pomodc cztowickowi, aby
ztapat wiatr w zagle i przy pomocy mediéw budowat jednak przede wszystkim siebie i spoteczenstwo, potrzeba
wigc swoistego rodzaju zdolnos$ci nawigacyjnych, ktore jak bardzo zlozone, o czym wie kazdy zeglarz, tak
roéwnoczes$nie bardzo konieczne, aby wykorzysta¢ potgge wody, wiatru i mozliwosci jachtu, aby plynaé z
mozliwie najwickszym profesjonalizmem, a nie rozbi¢ si¢ o skaly. Zdaniem autora, takie zdolnosci nawigacyjne
to kompetencje, moim zdaniem najpierw kompetencje jako pewne sprawnosci do uczenia si¢ permanentnego, na
co trafnie zwraca uwage profesor Czestaw Nosal, a nastepnie kompetencje medialne, ktorych szczegdlnym
promotorem jest profesor Wactaw Strykowski, a ktore jawig si¢ jako korespondujace z kompetencjami szeroko
pojetego uczenia sig, z ktorej to korespondencji moze by¢ §wietny wynik dla cztowieka pragnacego uczy¢ si¢
ptywaé w morzu mediow.

Profesor Nosal w jednym ze swoich artykutow, w ktorym takze podkresla bardzo dynamiczng nowos¢
sytuacji spoteczenstwa wiedzy, okres§la bardzo ciekawie i inspirujaco kompetencje jako nowe funkcjonalne
struktury czynnosci intelektualnych, ktore ksztattuja si¢ pod wplywem wymagan stawianych w toku socjalizacji,
edukacji, pracy zawodowej, uczestnictwa w kulturze, itp. Innymi stowy, srodowisko spoteczne wyznacza
standardy kompetencji oraz warunkuje procesy ich ksztaltowania, oceniania i sankcjonowania. Lakonicznie
rzecz ujmujac, kompetencje tacza architektur¢ umystu (np. podstawowe dyspozycje umystowe) z okreslonymi
standardami spotecznymi, zawodowymi i kulturowymi. Kompetencje warunkuja w umysle strukture systemu
funkcjonalnego, w ramach ktorego zintegrowane zostaja roézne formy zdolnosci poznawczych, wiedzy i
myslenia. Scisle biorac, kompetencje jako funkcjonalne jednostki umystowe obejmuja cztery gtowne sktadniki:

- sktadnik warunkujgcy tworzenie reprezentacji poznawczych otoczenia (wiedza, systemy pojeciowe);

- sktadnik ewaluatywny (kryteria ocen, wartosci);

- sktadnik programujacy (zadania, problemy, motywy, cele, ideaty)

- sktadnik metapoznawczy (myslenie krytyczne, refleksyjne, tworcze).

Co to znaczy, ze kompetencje tworzg system funkcjonalny, a wigc pewng wyodrgbniajacg si¢ calosc?
Calos¢ te interpretujemy jako pewng umystowa jednostke reprezentacyjno-regulacyjng, wzbudzang i
ksztatltowang przez zadania, problemy i wymagania kulturowej (ogdlnej) lub zawodowej natury (Nosal, 2004,
5.22).

Natomiast poprzez kompetencje medialne rozumie¢ bedziemy harmonijng kompozycje wiedzy,
rozumienia, warto§ciowania i sprawnego postugiwania si¢ mediami. Mozna zatem powiedzie¢, podazajac dalej
za profesorem Wactawem Strykowskim, ze kompetencje medialne — to uswiadomione umiejgtnosci odbioru
komunikatow, ich tworzenia oraz wykorzystania urzadzen medialnych do realizacji réznych zadan
poznawczych, jakie podejmuje cztowiek. Szerokie rozumienie kompetencji medialnych wymaga jednakze
kategoryzacji, czym innym jest bowiem $wiadome odbieranie komunikatow (przekazow) medialnych, a czym
innym postlugiwanie si¢ narzedziami i urzagdzeniami medialnymi. Prowadzi to do wyrdznienia dwoch kategorii
kompetencji medialnych:

- kompetencje o charakterze intelektualno — kulturowym;

- kompetencje o charakterze techniczno — praktycznym.

Pierwsze obejmuja przygotowanie ludzi do $wiadomego i krytycznego odbioru komunikatow medialnych,
drugie do sprawnego postugiwania si¢ mediami jako narzgdziami pracy intelektualnej, komunikowania i uczenia
si¢. (Strykowski, 2004, s. 33 — 34)
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Podstawowy podzial, ktéry mozna uczynié, korzystajac z dorobku profesora Strykowskiego, to podziat

kompetencji ze wzgledu na — zakresy:

kompetencje z zakresu teorii mediow,

kompetencje w zakresie jezyka i komunikowania medialnego,

kompetencje dotyczace odbioru komunikatéw medialnych,

kompetencje dotyczace korzystania z mediow,

kompetencje dotyczace tworzenia komunikatow medialnych.

Cato$¢ powyzszych kompetencji, nasz ckspert poddaje jeszcze doktadniejszej systematyzacji, ktorej

celem jest ksztaltowanie doktadniejszych kompetencji, stuzacych jeszcze lepszemu postugiwaniu si¢ mediami.

Kompetencje z zakresu teorii mediow, czlowiek kompetentny:

zna i potrafi definiowaé pojecia z zakresu medidw, komunikowania medialnego i poszczegodlnych
rodzajow i form komunikatow;

dostrzega i analizuje kierunki rozwoju mediéw, konsekwencje spoteczno — cywilizacyjne i edukacyjne;
dostrzega i potrafi interpretowaé znaczenie przekazow medialnych dla rozwoju cywilizacji oraz
ksztaltowania dziedzictwa kulturowego;

potrafi zidentyfikowa¢ i uzasadni¢ wptyw medidw na rézne aspekty zycia wspotczesnego cztowieka oraz
przemiany cywilizacyjne i procesy globalizacji;

potrafi wyr6zni¢ i opisa¢ najwazniejsze etapy historii rozwoju medidw (pismo, prasa, ksigzka, radio, film,
TV, Internet...);

dostrzega i analizuje kierunki rozwoju mediow, a takze konsekwencje antropologiczne, informacyjne,
socjalizacyjne, psychologiczne, wychowawcze, itd..

Kompetencje w zakresie jezyka i komunikowania medialnego; czlowiek kompetentny:

zna 1 wyroznia elementy jezyka mediow oraz potrafi wyjasni¢ znaczenie i celowos¢ uzycia okre§lonych
srodkow (np. kolor, ksztalt, znak, proporcje, itp.);

potrafi nazwac i scharakteryzowa¢ rozne formy przekazéw medialnych (stowne, obrazowe, dzwickowe,
multimedialne...);

zna podstawy teoretyczne oraz zasady kompozycji przekazu np. fotograficznego, filmowego, itp.;

potrafi wyrdznia¢, porownywac i charakteryzowaé cechy dowolnych przekazéw medialnych, rozumiejac
i uzasadniajac dobdr formy do tresci przekazu;

dostrzega oraz potrafi interpretowac i objasni¢ wirtualizacje tworzong za pomoca technik specjalnych;
zna podstawowe modele i techniki komunikowania medialnego;

potrafi interpretowaé przekazy werbalne i niewerbalne;

potrafi analizowa¢ wielowymiarowe dobra kultury z punktu widzenia procesu komunikowania,
dostrzegajac kontekst przekazu;

potrafi stosowa¢ w praktyce wybrane modele i techniki komunikowania medialnego.

Kompetencje dotyczace odbioru komunikatow medialnych, czlowiek kompetentny:

zna mechanizmy psychologicznego oddzialywania mediéw na odbiorce i potrafi je dostrzec;

zna i potrafi odrézniac oraz objasnia¢ metody oddziatywania stosowane w mediach zwlaszcza perswazji i
manipulacji;

potrafi wskaza¢ ptynace z medidw zagrozenia dla psychicznego i wychowawczego rozwoju cztowieka
(przemoc, agresja, gry komputerowe);

potrafi kontrolowa¢ swoj kontakt z mediami, aby nie ulega¢ nadmiernej fascynacji i uzaleznieniom
medialnym;

dostrzega i ma swiadomos$¢ roli mediow w rozwijaniu osobowosci, ksztattowaniu postaw oraz kreowaniu
autorytetow i wzorcoOw zarowno racjonalnych jak i wirtualnych;

dostrzega i potrafi scharakteryzowac role oraz funkcje reklamy, objasnic¢ jej oddziatywanie;

potrafi dokonywa¢ analizy i poréwnania informacji oraz stanowisk przedstawionych w programach
informacyjnych, publicystycznych, dokumentalnych;

odrdznia obrazy przedstawiajace fikcje od obrazoéw rzeczywistosci w roznych rodzajach komunikatow
medialnych, potrafi je objasniac;

potrafi dostrzec, analizowac i opisywa¢ wielowarstwowos$¢ oraz wieloznaczno$¢ przekazow medialnych,
rozpoznajac tez odpowiednie elementy jezyka danego rodzaju mediow.

Kompetencje dotyczace korzystania z mediéw, czlowiek kompetentny:

dostrzega i potrafi scharakteryzowaé role mediow; drukowanych, radia, telewizji, filmu, Internetu jako
zrodta wiedzy i ksztattowania postaw;
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» zna metody i narzedzia wyszukiwania informacji w mediach, przy wykorzystaniu réznych urzadzen i
materiatdéw medialnych;

+ potrafi kategoryzowac i warto$ciowa¢ informacje, a takze radzi¢ sobie z ich nadmiarem;

* potrafi rozpozna¢ rodzaj i charakter, a takze adresata dowolnego komunikatu medialnego (ksiazki,
audycji radiowej, programu telewizyjnego, filmu, portalu internetowego) oraz wskaza¢ jego wartosci
uzytkowe;

* potrafi formutowa¢ wlasne opinie na okreslony temat, wykorzystujac przekazy medialne jako zrodto
wiadomosci i cudzych opinii;

» potrafi wykorzystywac do réznych zadan urzadzenia medialne stuzace do rejestrowania, przetwarzania i
udostepniania dowolnych komunikatow medialnych;

* korzysta z r6znorodnych zrodetl informacji wydawniczych, zna aktualne oferty wydawnictw medialnych.

Kompetencje dotyczace tworzenia komunikatow medialnych; czlowiek kompetentny:

* potrafi poprawnie wypowiada¢ si¢ w jezyku literackim, wystepujac przed mikrofonem i kamera, docenia
znaczenie jezyka dla rozumienia przekazoéw werbalnych i mowy ciata do wlasciwej autoprezentacji,

* posiada podstawowag wiedz¢ o warsztacie oraz procesach tworzenia réznych rodzajéw i form medialnych,
wystepujacych w prasie, radiu, telewizji, filmie, Internecie;

* potrafi czytaé i analizowaé oraz samodzielnie opracowywac roézne formy prezentacji graficznych;

» potrafi analizowa¢ i wycigga¢ wnioski z recenzji komunikatow medialnych oraz opracowaé wilasne
recenzje;

» potrafi realizowa¢ proste komunikaty medialne: fotografii, dzwigku, filmu, itd.;

» potrafi dokonywa¢ prostego montazu materiatdw medialnych;

» potrafi przygotowywaé prezentacje multimedialne;

» potrafi opracowa¢ multimedialne strony www (Strykowski, 2004, s. 34 — 37).

Personalizm systemowy w kontekscie kompetencji medialnych

Zdaniem autora, aby kompetencje medialne miaty swoja zywotna sitg, aby nie byly martwe, ale zywe w
cztowieku i ciggle rozwijaly si¢, musi by¢ baza w cztowieku, ktora daje site do statej tendencji do uczenia si¢
medidw, z calg $wiadomoscig, krytycznoscig i aksjologicznoscig. Ta baza jest koncepcja cztowieka, ktorag
wyznajemy, ktorg budujemy i ktora innym przez komunikacj¢ indukujemy.

Autor niniejszego artykutu wielokrotnie w swoich pracach zwracatl uwagg, iz od koncepcji cztowieka,
zalezy bardzo duzo, zalezy cale modelowanie siebie, relacje z innymi, Swiatem i Absolutem. Takg koncepcja,
ktora nie ulegta korozji, w kontekscie korozji réznych innych koncepcji (np. materializm, skrajny liberalizm) jest
moim zdaniem personalizm systemowy, ktérego wybitnym tworca jest profesor Czestaw Bartnik (Bartnik,
2000), a ktory ma cata game¢ swoich roéznych odcieni. Na istotne i zarazem bardzo aktualne elementy
personalizmu systemowego, a zarazem jego pozytywne konsekwencje dla cztowieka, zwraca uwage Wiadystaw
Szewczyk podkreslajac, iz wlasnie z personalizmu systemowego wynika:

- afirmacja kazdego cztowieka jako wartosci podstawowej i naczelnej — jestem osobg, tzn. mam wigc
nieoceniong wartos¢;

prymat zycia duchowego w cztowieku w stosunku do innych dziedzin zycia — jestem osoba, tzn. uznajg¢ w
sobie prymat ducha;

- cztowiek jako osoba nie moze by¢ zredukowany (do ciata, zmystow, do fizjologii, do producenta, robota),
urzeczowiony (uzywany jako przedmiot) i traktowany instrumentalnie (jako narzedzie i §rodek) — jestem
osoba, tzn. nie moge by¢ urzeczowiony;

osoba ludzka jest podmiotem tkwigcych w naturze ludzkiej niezbywalnych praw; nie sg one darowizng
spotecznosci, wladzy, ale tkwiag w naturze ludzkiej — rozumnej, wolnej, zdolnej do odpowiedzialnosci,
samo$wiadomosci 1 samokierowania - jestem osoba, tzn. mam niezbywalne prawa;

- afirmacja osoby i jej praw oznacza réwniez $wiadomo$¢ powinnos$ci 0soby wobec innych, w oparciu o

zasady sprawiedliwo$ci — jestem 0soba, tzn. mam zobowigzania i powinnosci;

- odrzucenie totalitaryzmu i liberalizmu; totalitaryzm gubi, niszczy jednostke, osob¢ w imi¢ masy, rasy,
partii; przyktadami totalitaryzmu sg faszyzm, komunizm; liberalizm (liber — wolny) natomiast uwaza, ze
warto$cig podstawows i absolutng jest wolnos¢, indywidualna wolnos$¢ jednostki, a nie osoba i nie dobro
wspolne (Szewczyk, 2000, s. 169 — 170).

Zakonczenie jako mobilizacja...
Wybitna pisarka Maria Dabrowska napisata kiedys, iz czasy sa tylko czasami, a czlowiek jest az

czlowiekiem. Stwierdzenie to bylo i nadal jest swoistego rodzaju mobilizacjg do troski przede wszystkim o
czlowieka w wymiarze indywidualnym i spotecznym, ktorego trudnosci niestety dotykaja i ktory musi walczyc¢,
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aby zwycieza¢ i aby madrze przerasta¢ Swiat materialny. Konstatacja jest pozytywna, albowiem walka i wysitek
hartujg 1 wzmacniajg i daja sitle do dalszego wysilku. Artykut niniejszy, to swoistego rodzaju zaproszenie do
ksztaltowania kompetencji medialnych wraz ze wzmacnianiem personalizmu systemowego, ktory jest koncepcja
cztowieka jako osoby i spoteczenstwa jako wspodlnoty osob. Przy takim podejs$ciu sojuszniczym i systemowym,
nowe media mogg sta¢ si¢ rzeczywiscie narzedziem budowania lepszego $wiata, za ktorym w glebi serca kazdy
czlowiek teskni. Potrzeba wigc przede wszystkim pedagogiki medialnej, ktora za swoje gtowne zadanie stawia
wiasnie t¢ kwestig.
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